INITIATIVE

Le Luxury Marketing Council
se lance en France

u Catherine Jubin crée un club dans lequel les entreprises
partagent les informations sur les consommateurs.
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nels du fuxe—0,5 % de la popu-
lation —, existent des consom-
matenrs a fort porveir d'achar.
Cenx-ci mélangent décontrac-
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Ces constats valent aussi
bien pour le marché outre-
Aulantique que pour la Fran-
ce, voire d'autres pays sur
d’autres continents. A ce titre
d'ailleurs, le Luxury Marke-
ting Council, aprés la France,
devraits'implanter en Asie. ®
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